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Praha sjednocuje znacku cestovniho ruchu. Nové pod ni patfi i kongresovy
pramysl

14. 5. 2026, Praha — Praha sjednocuje svou prezentaci v cestovnim ruchu pod
jednu znacku. Vedle volnoéasového turismu se tak do jednotného brandingu
nové plné zaéleni i identita Prahy v obchodnim cestovnim ruchu, tedy segmentu
MICE zahrnujici meetingy, incentivy, kongresy, konference a odborné akce.
Projekt rebrandingu Prague Convention Bureau a prvni navazujici kampan
realizuje Prague City Tourism a financuje ho hlavni mésto Praha ¢astkou 2,9
milionu korun. S jeho pokra¢ovanim pocita i v dalSich letech.

~Jednotna a konzistentni prezentace destinace je dnes klicovym pfedpokladem pro budovani
mezinarodni konkurenceschopnosti mést. Silna identita pomaha nejen v oblasti volno¢asového
cestovniho ruchu, ale i pfi ziskavani vyznamnych kongrest, konferenci a bonitni klientely,“ fika
radni pro kulturu a cestovni ruch Tomas Slabihoudek.

Sjednoceni znacky navazuje na strategii Prahy 2024—-2027, ktera sméfuje k proméné mésta v
kultivovanou prémiovou destinaci. Vyznamnou roli hraje i samotny obchodni turismus, ktery
podporuje pfiliv bonitni klientely do mésta. Praha dlouhodobé patfi mezi top kongresové
destinace a cilem je tuto pozici dal posilovat a prezentovat mésto jednotné a sebevédomé. Toto
sjednoceni identity, jak v oblasti tzv. leisure tourism, tak kongresové turistiky, podle expertd
posili jeji etablovani na mezinarodni scéné.

Meésto popdpofilo rebranding Prague Convention Bureau ¢astkou 2,9 milionu korun. Kromé
samotné komunikacni kampané prosel upravou i destinacni kongresovy web a cela tvar
prezentace pro B2B klientelu. Propojeni volnoéasového a kongresového cestovniho ruchu zajisti
Jjednotnou prezentaci Prahy a podpofi cileni na bonitni navstévniky i vyznamné mezinarodni
akce,“ potvrzuje Jifi Sulzenko, feditel odboru kultury a cestovniho ruchu Magistratu hl. m. Prahy.

»,Praha nékolik let cilené pracuje na tom, aby nebyla vnimana jako levha a masova destinace,
ale jako mésto Kultury, kvality a vyjimeéného genia loci. Obchodni cestovni ruch do této strategie
pfirozené patfi. Kongresovy navstévnik neprivazi do mésta jen vy$Ssi dtratu, ale také odbornost,
kontakty a mezinarodni prestiz. Pokud méa Praha vystupovat jako prémiova destinace, musi tak
pusobit jednotné ve vsech segmentech cestovniho ruchu,” doplfiuje Jana Adamcova,
mistopfedsedkyné pfedstavenstva Prague City Tourism.

V oblasti obchodniho cestovniho ruchu nova identita znacky Prahy védomé pracuje s pfibéhy
osobnosti, které jsou s méstem historicky spojené. Osobnosti Keplera, Einsteina, Dopplera nebo
Macha pFedstavuji Prahu jako misto, kde se po staleti potkava bohémska energie, tvofivost a
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nekonvenéni mysleni s védou, inovacemi a odbornymi komunitami. Pravé tyto pfib&hy ukazuiji,
Ze Praha neni pouze krasnou kulisou pro kongresy a byznysova setkani, ale méstem, kde se
rodily a dodnes mohou rodit nové myslenky.

Prvnim viditelnym poc¢inem spole€ného rebrandingu je mezinarodni kampar Prague Convention
Bureau propagujici Prahu jako prémiovou destinaci pro kongresy, konference a business
events. Kampari pracuje s claimem ,unconventional conventions* a pfedstavuje Prahu jako
mésto, kde se dobré napady nerodi v anonymnich kongresovych salech, ale v prostfedi s dusi,
historii a silnou tvaréi energii. Tvafi kampané je herec Marek Adamczyk. Spole¢né vznikla také
série fotografii a spotl, ve kterych je zdliraznéna autenticita samotného mésta, a to napfiklad i
tim, Ze v Obecnim domé koktejl v klipu micha pfimo barista Tretter a metare ztvarnil realny
zaméstnanec Technologii hl. m. Prahy. Za hudebni strankou stoji Michal Pelant a zpévacka
Charlie One.

»Praha ma v kongresovém prumyslu velmi silnou vychozi pozici a dlouhodobé se ji dari
pfitahovat vyznamné mezinarodni akce. Pro dalsi rozvoj je ale dulezité, aby se na zahrani¢nich
trzich prezentovala jednotné a srozumitelné — nejen jako dobre dostupna a profesionalné
vybavena destinace, ale také jako mésto s mimoradnym odbornym, kulturnim a kreativnim
zazemim. Sjednoceni znacky nam v tomto sméru pomaha lépe pracovat s pribéhem Prahy a
ukazovat organizatordm i odbornym komunitam, pro¢ ma smysl privadét jejich setkani pravé
sem,“doplfiuje Roman Muska, feditel Prague Convention Bureau.

Dal$i ddlezité informace naleznete na siti LinkedIn Prague City Tourism.

Kontakt pro média:

Klara Janderova

tiskova mluvei Prague City Tourism
t: 777 355 999
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